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Resumen

El objetivo principal de esta investigacion es
estudiar la configuracion del discurso humoristico
en la red social Twitter durante el conflicto entre
Rusia y Ucrania comenzado el 24 de febrero de
2022 con el inicio de la invasion rusa. En este
trabajo partimos de un marco tedrico sélido que
nos permite analizar exhaustivamente 80
secuencias humoristicas que han sido extraidas
de la red social durante el primer mes del inicio
de la invasion rusa después de recopilar un total
de 1136 tuits. Hemos seleccionado 13 muestras
que serviran de ejemplo para establecer nuestras
conclusiones sobre las estrategias humoristicas
que utilizan los hablantes en tiempos de guerra.
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Abstract

The main objective of this research is to study the
configuration of humorous discourse on the
social network Twitter during the conflict
between Russia and Ukraine that begins on
February 24 of 2022, with the beginning of the
Russian invasion. In this work we start from a
solid theoretical framework that allows us to
exhaustively analyze 80 humorous sequences
that have been extracted from the social network
during the first month since the beginning of the
Russian invasion after collecting a total of 1136
tuits. We have selected 13 samples that will serve
as examples to establish our conclusions about
the humorous strategies used by speakers in war.
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1. Introduccion: objetivos, método y fuentes

El humor es un fendmeno pragmadtico que afecta al ser humano en todas las dreas de la vida, especialmente
en los momentos de felicidad, pero también en tiempos dificiles. Es importante acercar la investigacién en torno
a la linglistica a los usos reales que hacen los hablantes hoy dia para demostrar su actualidad y relevancia, y es
por ello por lo que nos hemos centrado en estudiar las posibilidades que ofrece el lenguaje en un momento de
crisis mundial para satisfacer las necesidades individuales y de grupo a través de las redes sociales y el medio
digital.

Aungque la investigacién en torno al humor ha sido abordada desde disciplinas como la filosofia, la medicina
o la didactica, en este trabajo nos centraremos en estudiar este fendmeno desde el punto de vista de la
pragmatica, area de la linglistica que trata de analizar los factores que intervienen en el intercambio
comunicativo (Escandell 2006: 16).

Este trabajo parte de la revisidn bibliografica de las investigaciones mads sobresalientes en torno al humor
con el objetivo de establecer un marco tedrico sélido sobre el que sostener nuestro andlisis del discurso.

Los objetivos que planteamos son los siguientes:

e Buscar y clasificar la produccién de textos reales escritos en lengua espafiola durante el conflicto
ruso-ucraniano que han sido publicados en la red social Twitter.

e Analizar los ejemplos irénicos y humoristico, su aprovechamiento y resultados comunicativos.

e Comparar las estrategias discursivo-pragmaticas que utilizan los hablantes en la red social Twitter
para producir el discurso humoristico.

Dado que el conflicto entre Rusia y Ucrania comienza el dia 24 de febrero de 2022, la busqueda y clasificacién
de los tuits que componen nuestro corpus comienza con el inicio de la invasién y acaba con el primer mes de
enfrentamiento. Asi, la metodologia que se ha empleado es cuantitativa, pues el nUmero de secuencias que se
ha seleccionado y analizado de entre los 1136 tuits que configuran nuestro corpus asciende a 80 ejemplos reales
de uso del espafiol escrito en el medio digital, pero también cualitativa, pues se ha llevado a cabo un exhaustivo
analisis de los textos extraidos de la red social Twitter aplicando los principios metodoldgicos que plantea la
Teoria General del Humor Verbal, ampliamente aceptada en el desarrollo del estudio-analisis del discurso
humoristico. Finalmente, hemos seleccionado y extraido 13 ejemplos de nuestro corpus para identificar en este
trabajo cuales son los mecanismos que emplean los hablantes en la construccion del discurso humoristico en
tiempos de guerra.

Por tanto, la metodologia que se ha seguido para el desarrollo de esta investigacién es la siguiente: en primer
lugar, busqueda y clasificacion de un amplio nimero de ejemplos reales de uso en lengua espafiola extraidos de
la red social Twitter; en segundo lugar, analisis de los ejemplos humoristicos y efectos comunicativos; por ultimo,
analisis de los resultados obtenidos y conclusiones.
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2. El humor y las redes sociales

Hoy dia es una realidad constatable que las redes sociales y el medio digital constituyen un soporte
privilegiado en la construccidn de las crecientes comunidades virtuales. Esta es una nocién de actualidad que
tiene que ver con la tendencia a crear nuevos vinculos entre las personas a través de Internet. Esta comunicacion
mediada por ordenador se define como los diversos modos de interactuar que surgen con el manejo de las
nuevas tecnologias de la informacién (Mancera y Pano 2013: 10).

El contexto comunicativo ha evolucionado enormemente con el paso del tiempo y las redes sociales
favorecen dicho cambio, de modo que en la actualidad prima la inmediatez de la comunicacién y las personas
son mas abiertas a dialogar. Para Baron (2008), la conexién entre los hablantes a través de las redes sociales es
constante y esto favorece la rapidez del intercambio comunicativo.

La facilidad que tienen los hablantes para crear nuevos lazos de amistad tiene que ver con la tendencia de
hombres y mujeres a establecer redes sociales y esto se refleja de igual modo en las redes sociales virtuales (Yus
2001: 40). Las personas necesitan sentir que pertenecen a un grupo o que forman parte de una comunidad, por
eso las redes sociales constituyen un lugar ideal que favorece el desarrollo de los textos humoristicos. Estas
estrategias permiten que los hablantes creen vinculos que se basan en aspectos como los temas que tienen en
comun los usuarios, intereses compartidos o gustos similares. Por esta razén, es frecuente el intercambio de
textos humoristicos como uno de los mecanismos principales para ampliar la red social y el nimero de
seguidores.

Sin embargo, las redes sociales son a menudo un foco de discusion y se convierten en un campo de batalla.
En este sentido, el humor puede ser un arma de doble filo y es dificil establecer los limites entre lo que
consideramos gracioso e interpretamos en clave humoristica y el sarcasmo o la descortesia. Aun asi, las redes
sociales son precisamente eso, relaciones que los usuarios establecen virtualmente, de manera que las
agresiones no suelen trascender mas alla de las opiniones y los comentarios que los consumidores comparten
en la red.

2.1. Teoria General del Humor Verbal

La Teoria General del Humor Verbal (en adelante TGHV) fue formulada por Attardo en 1991 como una
respuesta a la Teoria Semantica del Humor Verbal (en adelante TSHV) que propuso Raskin en 1979. El objetivo
principal del nuevo modelo consistid en la revision de la propuesta anterior con la finalidad de responder a los
puntos que no fueron abordados. Raskin y Attardo construyen su teoria sobre la base de seis parametros o
recursos de conocimiento (Attardo 2020: 137-138):
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e La oposicidn de guiones. Es una condicion basica para cualquier texto humoristico y es la base de la
TSHV.

e El mecanismo ldgico. Se trata de la fase de resolucién, mecanismo esencial por el cual se elimina la
incongruencia que se produce por la oposicién de guiones.

e Lasituacion. Tiene que ver con los elementos accesorios al texto humoristico.

e La meta. Es el blanco de la broma, tanto estereotipos grupales como individuales. Este es un
parametro opcional, ya que algunas manifestaciones del humor no buscan ridiculizar a nadie.

e Las estrategias narrativas. Se trata del género al que pertenece el texto humoristico.

e El lenguaje. Eleccion de todos los niveles del lenguaje que de alguna manera colaboran en la
produccidn del humor.

Para Simarro (2016: 53), los parametros que ayudan a resolver la incongruencia y que podemos aplicar sin
problema al humor verbal son la oposicidon de guiones o marcos cognitivos y el mecanismo légico. De otra parte,
la situacidn, el blanco, las estrategias narrativas y el lenguaje son mecanismos no exclusivos de los textos
humoristicos, sino que pueden darse (y se dan) en otros textos.

Por otro lado, cabria distinguir entre el humor que aparece a partir de rasgos que son externos a la lengua y
el humor que se basa exclusivamente en lo lingliistico. Sin embargo, esta clasificacion es puramente
metodoldgica, puesto que lo mas habitual es que las tres categorias se den de manera simultanea e interactien
gracias a las posibilidades que ofrecen las nuevas tecnologias, sobre todo las redes sociales, donde normalmente
aparecen formatos que integran texto, imagen y sonido para construir el discurso humoristico (véase imagen 1).

Ukraine | Ykpaina @ - 24 feb. 2022 L 4
@Ukraine - Seguir
[* Ukraine government organization

Ukraine | Ykpaina &
Déq @Ukraine - Seguir
[* Ukraine government organization

This is not a ‘'meme’, but our and your reality right now.
9:43 a. m. - 24 feb. 2022 ®

@ 4275mil @ Responder T, Compartir

Imagen 1. Twitter, 24 de febrero de 2022, https://twitter.com/Ukraine/status/1496716168920547331
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2.2. El humor y el caso de Twitter

Twitter es una plataforma virtual que ofrece un servicio que permite a los usuarios enviar y publicar mensajes
con una extensién maxima de 280 caracteres desde la web o desde una aplicacion creada para mévil y ordenador
(Mancera y Pano 2013: 19-20). Esta compaiiia existe desde 2006 y se ha esforzado desde su nacimiento por
crear unared de microblogging o nanoblogging donde los consumidores informan y son informados, pero, sobre
todo, dan su opinién acerca de cualquier tema que comparten con otros usuarios. De hecho, Mancera y Pano
(2013: 20) afirman que Twitter se ha consolidado como un espacio publico lider donde los cibernautas exponen
sus mensajes, indicando el momento exacto de la publicacion, para compartir su opinién acerca de temas que
coinciden con los intereses de sus seguidores.

El lenguaje que se utiliza en el ecosistema digital es a menudo coloquial y llama especialmente la atencién la
tendencia a la argumentacién que, en ocasiones, puede derivar hacia la descortesia (Fuentes 2013: 199).

De acuerdo con Pano (2015: 65), el usuario es un participante activo en las redes sociales, que se muestra
critico con las ideas opuestas a las propias. Esto favorece que exista cierta confrontacidon con otros usuarios.
Precisamente, la red social Twitter se ha convertido en un espacio de acceso libre y abierto en el que los usuarios
colaboran para crear una red de interaccidn donde se intercambian opiniones y puntos de vista.

Evidentemente, el grado de organizacidn y preparacién del discurso no es el mismo en la conversacién oral
y en la conversacidn escrita, pues la escritura ofrece una planificacion mayor del mensaje y de los argumentos
gue se emplean para expresar una opinién o lanzar una critica. Esta planificacién en el intercambio de los
mensajes escritos en Twitter propicia la elaboracidn de textos humoristicos en el contexto de la burla. A este
respecto, podemos decir que es interesante trabajar con la opinidn de usuarios anénimos en esta red social ya
que, de acuerdo con Ruiz Gurillo (2012: 15), el humor que hace uso del lenguaje como medio recurre a
elementos culturales y politicos que, de hecho, estan presentes en la explicacién del fenémeno.

Como se ha sefialado, los usuarios de esta red social crean nuevos vinculos de amistad en funcion de los
intereses que comparten, sobre todo, cuando se trata de ridiculizar o criticar el orden social y los
acontecimientos ocurridos. En opinion de Diaz (2014: 82):

“El insulto cumple una funcidn de afianzamiento del vinculo con los receptores que comparten la opinion del
emisor, de hecho, las redes sociales, por ejemplo, se caracterizan especialmente por reforzar la adhesidn de grupo
con formulas como el retuiteo de Twitter o el Me gusta de Facebook.”

En efecto, lo que piensan los usuarios se convierte en una condicion para la amistad de los cibernautas, pero
no todos los que comparten su opinidn en las redes sociales responden al mismo patrén. Segun Diaz (2014: 84),
los usuarios recurren a la descortesia en busca de la originalidad a través del juego de palabras, la creacion de
neologismos y formas innovadoras, etc. A pesar de la singularidad estilistica del discurso en las redes sociales,
el humor no es el Unico fendmeno social y pragmatico que se desarrolla en este medio. Asi, la descortesia se
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muestra en esta plataforma cuando el humor va mas alla de la diversion y el sarcasmo es mas hiriente (Mancera
y Pano 2013: 69).

3. El humor en tiempos de guerra: contexto espacio-temporal

El dia 24 de febrero de 2022 estallé la invasion rusa de Ucrania. El conflicto bélico se inicid, sin embargo,
mucho antes. Si bien el episodio mas reciente ha sido la invasién militar ordenada por Vladimir Putin, el
enfrentamiento se inicid en 2014 y se han ido sucediendo varias fases entre las cuales sobresale la adhesién de
Crimea a Rusia y la guerra del Dombas. Este asalto supone el mayor ataque militar en el continente europeo
desde la guerra de los Balcanes entre 1991 y 2001.

El ataque tuvo lugar tras varios meses de tensidon diplomatica, después de que el 21 de febrero de 2022, Rusia
admitiera la Republica Popular de Donetsk y la Republica Popular de Lugansk, dos estados que se
autoproclamaron independientes en la regiéon de Dombas en el este de Ucrania y que fueron autorizados por
Putin a defender militarmente la frontera rusa (Priego 2022).

En la actualidad, el objetivo de Rusia consiste en evitar que Ucrania establezca nuevas alianzas con la Unién
Europea para impedir la presencia de la OTAN cerca de territorio ruso. Para ello, Putin se propone deponer al
gobierno ucraniano, presidido por Volodimir Zelenski (Rincén y Rivas 2022). En efecto, detras de esta crisis se
halla la negacion por parte de Rusia de aceptar que la antigua republica soviética se una a la Unién Europea y,
por tanto, a la OTAN. Putin asume que Ucrania forma parte de un todo que es Rusia y se propone adherir el pais
al territorio ruso, aunque con la toma de esta decisidn cree un nuevo conflicto con el resto de Europa y sus
paises aliados.

Por otro lado, la respuesta al conflicto entre Rusia y Ucrania por parte de la Unién Europea se ha basado
desde el primer momento en una firme oposicién. De hecho, el 24 de febrero el Consejo de Europa se reunio en
Bruselas en una asamblea de caracter extraordinario para disponer una réplica a los acontecimientos ocurridos
en Ucrania. Los dirigentes europeos condenaron con dureza los hechos sucedidos y acusaron a Rusia por
acometer una agresion militar injustificada contra Ucrania. En efecto, con lo ocurrido no solo se ataca a Ucrania,
sino que se arremete contra el derecho internacional y contra la democracia, por ello el acto ha sido acusado de
terrorismo geopolitico.

Como cabia esperar, muy pronto la comunidad internacional resolvié una serie de medidas que se debian
adoptar para frenar el avance ruso afectando directamente a su economia. Las sanciones que asume Rusia en
estos momentos afectan a la exportacion y a la importacién, pero también a la estabilidad del rublo rusoy a la
posicién global de sus oligarcas.

Evidentemente, el desastre que supone un conflicto de estas caracteristicas se traduce en el alto nimero de
fallecidos y de millones de ciudadanos que huyen de su pais. El flujo de refugiados en Europa es en estas fechas
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elevado, sobre todo a partir del establecimiento de corredores humanitarios que garantizan la movilidad de las
personas.

Ahora bien, a la pregunta de como se vive el conflicto ruso-ucraniano mas alld de las fronteras de Rusia y
Ucrania, no hay una unica respuesta. En efecto, la comunidad internacional se ha volcado hacia Ucrania y la
ayuda humanitaria crece cada dia dentro y fuera del territorio europeo. Podemos decir que existe un alto grado
de concienciacién y de sensibilidad hacia los mas desfavorecidos en un momento de honda tristeza por las
victimas que derivan del enfrentamiento. Aun asi, en numerosas ocasiones las redes sociales constituyen un
entorno de frivolidad y de intrascendencia.

El desarrollo del conflicto ha favorecido el aumento del flujo de comunicaciones que tienen lugar en el
ecosistema digital. Si nos centramos en la actividad que en los ultimos dias ha habido en la red social Twitter, la
mayoria de los comentarios que comparten los usuarios tienen relacién con los hechos ocurridos en Ucrania. El
aumento de la actividad discursiva y la interaccidn entre usuarios en momentos de inestabilidad o vinculados a
acontecimientos de caracter social especialmente relevantes para la comunidad es un hecho que ya ha sido
planteado en otros estudios de andlisis del discurso (véase Simarro 2016: 18).

El humor se pone al servicio de la comunidad de hablantes y el discurso humoristico se crea para estrechar
lazos de camaraderia entre los usuarios o, por el contrario, para manifestar el distanciamiento hacia el objeto
de la burla.

4. Elaboracion y analisis del corpus

El planteamiento que se ha seguido en esta investigacion para la creacion del corpus se encuadra dentro del
analisis del discurso mediado por ordenador, que esta integrado en el prototipo de la comunicacion mediada
por ordenador (Herring 2004).

Se ha recogido un total de 1136 tuits, de los que se han seleccionado 80 para su analisis pragmatico. Esta
seleccidn es el resultado de la busqueda exhaustiva dentro del sistema de busqueda avanzada de Twitter bajo
la red de términos que hemos destacado por su relacidn con el conflicto ruso-ucraniano y sus consecuencias,
entre otros: gasolina, electricidad, luz, aceite de girasol, guerra nuclear, guerra mundial, Putin, Rusia y Ucrania.
Estos son los criterios de busqueda que se han aplicado, junto con la limitacién de la muestra a las fechas
comprendidas entre el 24 de febrero de 2022 y el 24 de marzo de 2022, cumpliéndose un mes desde el inicio
del conflicto bélico.

El procedimiento ha arrojado los siguientes resultados. Por un lado, hemos clasificado los 1136 tuits en dos
grupos: 1056 tuits que son informativos o serios (92,96%) y 80 tuits que podemos considerar comicos o
humoristicos y que representan el 7,04%. Este porcentaje es evidentemente menos numeroso dada la
trascendencia de los hechos ocurridos durante este espacio de tiempo y las consecuencias tan negativas para la

Sujilsi www.linred.com ixsdurpprtgoase hnvjvrhjeiutdsousfhaiou.Pagina?z
sonftiel.S.S.N.1697-0780riaqugdspkgaofdqzeruxvfsljgiuapekfsuvniiazqeoq




Jorge Juan Sanchez Gonzalez

[ ]
l 1 n r e d Universidad de Murcia

El humor en tiempos de guerra: andlisis pragmatico del discurso
.art iculo humoristico en Twitter durante el conflicto entre Rusia y Ucrania

poblacién ucraniana y europea, pero igualmente sorprendente si tenemos en cuenta que no es un asunto que
deba ser objeto de burla, a pesar de que asi se ha constatado en este trabajo.

Este grupo de tuits en clave de humor y que representa un 7,04% de la muestra es el objeto de analisis
pragmatico que se ha llevado finalmente a cabo en esta investigacion.

El método que se ha empleado para analizar las secuencias humoristicas que se han extraido de nuestro
corpus se desarrolla en tres etapas: clasificaciéon de las 80 secuencias humoristicas en funcién de su contenido y
de los factores que han motivado su produccion (inflacion, desabastecimiento, alerta nuclear, etc.); estudio
pragmatico de cada secuencia y analisis individual de cada fragmento aplicando los seis pardmetros de la TGHV
(oposicion de marcos cognitivos, mecanismo légico, situacion, blanco de la burla, estrategia narrativa y
lenguaje); exposicidn de las 13 secuencias mas significativas y publicacién de resultados y conclusiones. Para ello
hemos seguido el modelo de andlisis que propone Agliero (2013) y Simarro (2016).

En primer lugar, una vez que hemos aislado los 80 tuits de caracter cdmico que componen nuestro corpus,
se han clasificado en diferentes categorias en funcion de la oposicidon de guiones en cada uno de ellos. De este
modo, podemos establecer 5 categorias y 12 subcategorias (véase Figura 1):

A. Acumulacién de desgracias que ocurrieron en 2020, 2021 y 2022 (6 tuits)
B. Alerta por riesgo de guerra
B.1. Alerta por riesgo de guerra nuclear (4 tuits)
B.2. Alerta por riesgo de Il Guerra Mundial (3 tuits)
B.3. Ataques en territorio ucraniano (13 tuits)
C. Desabastecimiento y subida de precios
C.1. Aceite de girasol (16 tuits)
C.2. Electricidad y subida del precio de la luz (6 tuits)
C.3. Subida del precio de la gasolina (10 tuits)
C.4. Desabastecimiento en los supermercados (8 tuits)
D. Politica internacional
D.1. Vladimir Putin (7 tuits)
D.2. Toma de decisiones (3 tuits)
E. Otras categorias
E.1. Redes sociales (2 tuits)
E.2. Racismo (1 tuit)
E.3. Solidaridad (1 tuit)
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W Acumulacién de desgracias que
ocurrieron en 2020, 2021y 2022

M Alerta por riesgo de guerra

Desabastecimiento y subida de
precios

H Politica internacional

B Otras categorias

Figura 1. Distribucion de tuits en funcion del remate del texto humoristico

A partir de este punto continuamos con el analisis cualitativo de cada uno de los 13 tuits que hemos
seleccionado aplicando los seis pardmetros que propone la TGHV, teoria que ha sido revisada por Ruiz Gurillo
(2012).

Hemos partido del primer recurso de conocimiento que define la TGHV (oposicién de guiones) para poder
clasificar los 80 tuits en cinco categorias y doce subcategorias. La que suma un mayor nimero de tuits es la
categoria C, que se refiere al desabastecimiento de productos y subida de los precios como consecuencia de la
inestabilidad econdmica a partir del inicio del conflicto y de las sanciones que la Unidn Europea impone a Rusia.
El humor en los 40 tuits que hemos clasificado dentro de esta categoria gira en torno a la subida del precio de
la gasolina, la luz y el aceite de girasol. Por ejemplo, en (1), (2) y (3) los usuarios denuncian esta subida de precios
y lo hacen a través del humor y de recursos como la ironia:

(1) En la gasolinera: - Hola... buenos dias... — Le pongo diésel o gasolina? — No, no, nada. Solo estoy mirando,
Twitter, 10 de marzo de 2022, https://twitter.com/cantodesirena24/status/1501903008296275970

El precio de los carburantes ha superado maximos histéricos como consecuencia del conflicto entre Rusia y
Ucrania. En (1) vemos cdmo se parodia un didlogo que, si bien es fruto de la imaginacion del usuario que lo ha
escrito, podria darse perfectamente en cualquier gasolinera de Espafia dadas las consecuencias que ha tenido
el paquete de sanciones contra Rusia, entre otras, la subida del precio del diésel y la gasolina.

Es importante destacar en este punto que determinar un contexto espacio-temporal en este tipo de discurso
no solo es oportuno, sino que responde a las caracteristicas propias de un estilo que nos recuerda al género
prototipico para la comunicacién del humor: el chiste. En efecto, los ejemplos que en este trabajo se han
seleccionado nos recuerdan a chistes enlatados, pero existen diferencias notorias con respecto a este género
gue detallaremos en el apartado dedicado a las conclusiones. En cuanto a la situacion, se halla al inicio del
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ejemplo (1) y esta define el contexto que ayudara a la comprensidn del texto y a su interpretacion en clave
humoristica.

La estrategia discursiva de la que se sirve el hablante en este caso es el didlogo o la representacion de un
didlogo que podria producirse en el contexto real del usuario, estrechamente relacionado con los
acontecimientos que en el momento de la publicacidn del tuit afectaron directa o indirectamente a quien
escribid este texto. Mas alla de ello, la principal estrategia narrativa que hemos abordado en este trabajo es el
género tuit. A pesar de ello, es evidente que dentro de este género cabe mencionar el tipo de discurso que
utilizan los hablantes. Hemos comprobado que uno de ellos es precisamente el texto dialogado, pues su empleo
en estos casos permite imprimir cierta teatralidad en el texto y esto potencia la comicidad y favorece el
desarrollo del ingenio.

El remate final de la broma nos permite resolver la incongruencia del chiste: “No, no, nada. Solo estoy
mirando”. Esta respuesta es la que podriamos esperar de un cliente que esta mirando la ropa de un escaparate
o dentro de una tienda. Evidentemente, no es una respuesta que esperamos encontrar en el contexto de una
gasolinera, donde solamente hay que elegir el tipo de carburante que queremos repostar: diésel o gasolina. La
resolucion de la incongruencia genera una serie de implicaturas conversacionales que motiva la interpretacion
del enunciado en clave de humor.

No es el lenguaje lo que genera el humor en este caso, sino el choque o la ruptura de expectativas, esto es,
la oposicién de dos marcos cognitivos, pues la incongruencia viene dada por una respuesta que no es la esperada
y esta se resuelve precisamente gracias a nuestro conocimiento universal y a ciertas estructuras logicas que
estan estandarizadas en la conversacién entre individuos que pertenecen a un contexto espacial y temporal
semejante.

(2) La luz esta tan cara que ahora se llama Luz Vuitton, Twitter, 7 de marzo de 2022, https://twitter.com/
FaroDelFinde/status/1500939311038013445

En (2) encontramos un enunciado que denuncia la subida del precio de la luz como consecuencia de la guerra
en Ucrania. La oposicion de marcos cognitivos se produce cuando encontramos dos guiones que no tienen nada
gue ver: por un lado, el precio de la luz y, por otro lado, el nombre de la marca Louis Vuitton. Este juego de
palabras Luz-Louis es el mecanismo que desencadena el juego del lenguaje y que produce la risa. Es sabido que
la marca Louis Vuitton no esta al alcance de todo el mundo, de hecho, se considera una marca de lujo. Desde
que se inicié el conflicto entre Rusia y Ucrania muchos articulos de primera necesidad se han convertido en
articulos de lujo, como la luz o la gasolina.

El lenguaje es el parametro que responde a la eleccidn Iéxica, sintactica y fonoldgica que realiza un hablante
cuando construye el discurso humoristico (Attardo 2020). En este caso, el lenguaje adquiere un papel destacado,
puesto que es el juego de palabras lo que hace reir al lector.
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(3) “Cambio garrafa de aceite de girasol por iPhone 13”, Twitter, 10 de marzo de 2022, https://twitter.com/
Baba_vox/status/1502035855334068224

Siguiendo con la misma estrategia que veiamos en (2), encontramos que también el aceite de girasol ha
subido de precio a lo largo del mes de marzo. En este caso hablamos de dos marcos cognitivos, por un lado, el
guion del articulo de lujo y el guion de un bien de primera necesidad. Evidentemente el precio del terminal de
la marca Apple estd muy por encima del precio de una garrafa de aceite de girasol, pero dadas las circunstancias
y el evidente aumento del precio del aceite, los articulos de primera necesidad se reubican y se posicionan casi
al mismo nivel que los articulos de lujo.

Otro aspecto importante que debemos sefalar es el conocimiento que comparten los hablantes o usuarios.
En este caso, la configuraciéon del mensaje estd inspirada en el texto anuncio que podemos encontrar en
plataformas destinadas a la compra y venta online de productos de segunda mano. La disposicién de los
elementos que sirven para la construccién del texto condicionan la manera en la que leemos y comprendemos
el mensaje, de modo que de alguna manera el choque de expectativas también depende de ello.

Por otro lado, en (4) encontramos la subida de precio de otro articulo, a pesar de que no hay aparentemente
una explicacion que lo justifique. Este es un ejemplo de ironia prototipica, donde se da a entender lo contrario
de lo que se dice (Reyes 2018).

(4) Mercadona ha subido a casi el doble la arena para gatos. Esto no habria pasado si no dependiéramos de
las minas de arena para gatos de Rusia, Twitter, 12 de marzo de 2022, https://twitter.com/
ULM_75/status/1502602803704999939

La intencion de (4) es evidentemente sarcdstica y va implicitamente dirigida contra la clase politica y el
aumento de los precios, no el precio de los productos que directamente dependen del comercio con el este de
Europa, sino de otros productos que han aprovechado la coyuntura para subir su precio en el mercado. Esto
ocurre con la arena para gatos, que es ahora mds cara. En este caso, cabe hablar de una doble meta u objetivo
de la broma, pues ciertamente el usuario se dirige directamente a la cadena de supermercados, que es también
responsable del aumento de los precios de ciertos productos. Esta mencidn explicita a dicho supermercado situa
el texto en un espacio concreto y acerca el mensaje a una amplia mayoria de usuarios que conoce la cadena
espaiola.

El remate final de este texto esta cargado de ironia, pues los usuarios saben perfectamente que la produccién
de arena para gatos en Espafia no depende de Rusia y mucho menos de ninguna mina especializada en este
producto. Los efectos comunicativos que consigue el empleo de la ironia en este caso acercan la opinidn de un
individuo concreto a la opinidn colectiva: el rechazo y el desacuerdo de la poblacién hacia el aumento del precio
de algunos productos como consecuencia del conflicto ruso-ucraniano.

La categoria que alcanza el segundo nimero mas alto de tuits cdmicos en nuestro corpus es la categoria B:
alerta por riesgo de guerra. En total 20 tuits que tienen que ver con el miedo a un conflicto que pueda desarrollar
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una guerra nuclear o incluso la tercera guerra mundial, ademas de los ataques que ya ha habido en territorio
ucraniano.

(5) Eres muy inteligente, bueno y atractivo, pero yo lo que busco ahora es alguien con bunker, Twitter, 27 de
febrero de 2022, https://twitter.com/MrsLalupa/status/1497945827624562688

En (5) encontramos oposicidn de guiones donde el primer guion consiste en la descripcién de un pretendiente
(inteligente, bueno y atractivo), pero que no es suficiente dadas las expectativas del hombre o la mujer que lo
va a elegir, ya que en este momento lo que busca es alguien que posea un bunker. En general se ha extendido
desde el inicio del conflicto el miedo por riesgo de una tercera guerra mundial, de modo que muchas personas
se alertaron ante la posibilidad de una guerra nuclear. Esta es una opinidn exagerada, puesto que en caso de
que la guerra ruso-ucraniana implicara a otros paises, el uso de armas quimicas se contempla como una
posibilidad remota y bastante improbable.

Evidentemente, si no conociéramos el contexto en el que se ubica el discurso, asi como los efectos posibles
ante la probabilidad del estallido de una tercera guerra mundial, el elemento principal de este texto careceria
de la comicidad que como hablantes hemos dado a la palabra bunker. Esta ruptura o choque de expectativas
genera en mayor o menor medida la respuesta que el usuario espera producir cuando disefia y configura su
breve discurso: la risa. Normalmente cuando una persona rechaza a otra se apoya en excusas que tienen que
ver con sus intereses personales en determinado momento o etapa de su vida, pero normalmente no
rechazamos a nadie porque no tenga algo en concreto y mucho menos un bunker.

(6) Tu Tercera Guerra Mundial y cada dia la de mas gente, Twitter, 8 de marzo de 2022, https://twitter.com/
LaGuerraTercera/status/1501256991234310148

Debemos recurrir al conocimiento contextual que comparten los hablantes para explicar y comprender con
gué intencidn se ha construido el discurso en (6), puesto que si no conociéramos la referencia cultural que hay
detras de este texto seria casi imposible interpretar el enunciado en clave de humor o, al menos, perderiamos
mucha informacidon que consideramos clave en su interpretacién. En este texto encontramos un ejemplo de
parodia, donde el texto parodiado es el anuncio televisivo que protagoniza Matias Prats, prestigioso periodista
espanol que se convirtio en la imagen publicitaria del banco ING Direct, cuyo eslogan es: «tu banco y cada dia el
de mas gente».

Esta idea no solo se repite de principio a fin en este trabajo, sino que gira alrededor de los estudios que
investigan el fendmeno humoristico, especialmente desde la perspectiva de la linglistica. No se puede
descontextualizar el humor, pues el lenguaje carece en si mismo del elemento cémico, sino que depende de
otros factores como el conocimiento que comparten los hablantes.
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(7) Da igual escribir Kiev o Kyiv, no deja de ser Rusia, Twitter, 5 de marzo de 2022, https://twitter.com/
TheBigBossPutin/status/1500086275348570116

Es un fendmeno que se ha extendido en redes sociales como Twitter el hecho de que los usuarios creen
cuentas falsas o pardédicas, que reconocemos porque deben ir acompafiadas del adjetivo fake para no ser
bloqueadas por la red social. Un ejemplo de este fendmeno es la cuenta falsa en clave de humor que
encontramos de Vladimir Putin (@TheBigBossPutin). El hecho de que (7) sea expresado por Putin es lo que
desencadena el humor y permite la interpretacién del texto en clave comica. Sabemos que Kiev es la capital de
Ucrania y la de Rusia es Moscu. También conocemos la discusion en los medios durante los primeros dias del
conflicto por la que discutia la pronunciacién correcta de la capital ucraniana. Teniendo en cuenta esta
informacidn, el usuario que lee este tuit genera una serie de implicaturas que conducen a la interpretacién del
discurso en clave humoristica y genera, en mayor o menor grado, una respuesta hilarante.

El tercer puesto es para la categoria D: politica internacional, que tiene que ver con la figura de Putin y la
toma de decisiones de los politicos europeos e internacionales. En total se han encontrado 10 tuits que podemos
clasificar dentro de esta categoria.

(8) Putin tiene solo 69 afos, es muy joven para presidir un pais, luego pasa lo que pasa, Twitter, 5 de marzo
de 2022, https://twitter.com/viejoUS/status/1499890765287370752

Otro ejemplo de cuentas-parodia en Twitter lo encontramos en (8), (9) y (12). Se trata de la cuenta fake de
Joe Biden (@viejoUS), presidente de los Estados Unidos de América. El presidente ha sido blanco de burlas por
su avanzada edad, asi que los usuarios aprovechan esta condicidn para hacer humor sobre la edad del presidente
ruso y la edad del presidente americano. El texto se lee en clave de humor porque el emisor del mensaje es el
propio Joe Biden, que condena los actos llevados a cabo por Putin y justifica su politica territorial basandose en
que solo tiene 69. El indicador que pone en alerta el receptor de este texto es el adverbio solo, utilizado con una
clara intencion irdnica.

(9) Frenaremos la guerra entre Rusia y Ucrania como mejor sabemos hacer: reuniendo a conocidos artistas
para que interpreten juntos una cancién solidaria de no a la guerra, Twitter, 27 de febrero de 2022,
https://twitter.com/viejoUS/status/1497900300476334080

Debemos conocer la referencia en (9) para interpretar correctamente el enunciado y entender su significado.
El falso presidente americano se refiere a la cancion We are the world, escrita en 1985 por Michael Jackson y
Lionel Richie e interpretada por musicos famosos en el panorama musical americano del momento (Cyndi
Lauper, Bob Dylan, Tina Turner y Stevie Wonder, entre otros). Este acto responde al titulo USA for Africa y se
trata de una muestra de apoyo internacional con el objetivo de recaudar dinero suficiente para acabar con el
hambre en Etiopia. Este tipo de iniciativas son llevadas a cabo también cuando hay un conflicto de gran magnitud
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internacional o sucede un desastre natural como el terremoto de Haiti en 2010, ocasién para la que destacados
artistas grabaron la cancién Ay Haiti (Alejandro Sanz, Miguel Bosé, Shakira o Estopa).

La cuarta posicion es para la categoria A: acumulacién de desgracias que ocurrieron entre 2020y 2022. Se ha
recogido un total de 6 tuits que podemos clasificar dentro de esta categoria. En esta categoria se han incluido
los tuits que se refieren a los Ultimos ainos como una sucesion de continuas desgracias. En efecto, esta cadena
de acontecimientos desafortunados comienza en 2020 con la crisis sanitaria por COVID-19. Mds adelante
vivimos otros acontecimientos igualmente inusuales como el asalto al Capitolio el 6 de enero de 2021 o Ia
erupcion del volcan de La Palma unos meses después, el 19 de septiembre. Para mayor burla del destino, el 24
de febrero de 2022 de inicia la invasidn de Ucrania, que supone un atentado contra los derechos humanos en
territorio europeo.

(10) éQué os esta pareciendo el 2022? Yo creo que es el mejor de la trilogia, Twitter, 7 de marzo de 2022,
https://twitter.com/La_Gimeno/status/1500864975736348679

El remate de la broma en (10) lo constituye el uso de la palabra trilogia, que cuando se trata de la produccién
editorial de una novela o de la entrega de una pelicula es algo que los consumidores esperan ansiosos, pero que
a estas alturas de 2022 no es algo sobre que lo que los usuarios de la red social tengan demasiadas expectativas.
Esta trilogia esta compuesta por los afios 2020, 2021 y 2022 y las desgracias que han ido ocurriendo durante
este tiempo. La eleccion del |éxico, asi como de cualquier otro nivel del lenguaje, afecta al resultado que se
espera obtener tras la configuracion del discurso humoristico. El foco de atencién que el usuario imprime en la
ultima palabra de su mensaje no es algo aleatorio, sino que responde a una estructura previamente planificada
y cuyos efectos comunicativos dependen precisamente de su colocacién.

Por ultimo, la quinta posicion es para la categoria D: otras categorias. En este caso hemos recogido un total
de 4 tuits. En (11), (12) y (13) podemos apreciar distintos blancos del humor. Por ejemplo, en (11), el texto
arremete de forma sarcastica contra la red social TikTok, que cada vez tiene mds seguidores, pero que muchos
usuarios consideran de poco valor. En este sentido, el marco cognitivo que supone esta referencia entra en
colisién con la interpretacion que se hace de la red social como un ataque nocivo y brutal.

(11) Hoy hemos pedido a Kevin Mayer, presidente de TikTok, que siga operando en Rusia. No conocemos
ataque mds nocivo y brutal contra una sociedad que esa red social. Vamos con todo, Twitter, 7 de marzo de
2022, https://twitter.com/KamalalLaBuena/status/1500832378234839044

En (12) podemos decir que el blanco de la burla vuelve a ser el propio Joe Biden, que debido a su edad se
acusa de despistado. Por ello en su perfil fake en esta red social tiende a quedar en evidencia en sus
aseveraciones, como en esta secuencia, donde asume que el conflicto ruso-ucraniano es una respuesta racista
contra el Mar Negro.
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(12) El origen del conflicto en Ucrania es evidente: el racismo. El Mar Negro esta siendo atacado por ser
negro. Es intolerable esta agresion. Black Seas Matter, Twitter, 28 de febrero de 2022,
https://twitter.com/viejoUS/status/1498232108254470145

En (13) de nuevo encontramos la colisién de dos marcos cognitivos, por un lado, la solidaridad con los nifios
ucranianos que no pueden ir a la escuela y, por otro lado, la respuesta de este usuario (@greta_lo) que es la
cuenta fake de Greta Thunberg. Lo que despierta el humor en esta secuencia es que todos conocemos a la
activista sueca porque cuando empezé su actividad para proteger el medioambiente era apenas una niia.

(13) Me solidarizo con los nifios ucranianos que no pueden ir a la escuela por culpa de la guerra y yo tampoco
voy, Twitter, 22 de marzo de 2022, https://twitter.com/greta_lo/status/1506153215573774336

La intencidn de este tuit es crear humor a partir de la incompatibilidad de dos marcos cognitivos que chocan.
Normalmente los efectos de la solidaridad van mds alla y las personas obran para dar ejemplo, solidarizandose
con los necesitados. Evidentemente, no ir al colegio no es un acto de solidaridad y mucho menos hacia los nifios
ucranianos. Esta respuesta genera una serie de implicaturas conversacionales dado que no es la respuesta que
esperamos encontrar si una persona afirma que se solidariza con una causa, donde esperariamos una serie de
actos que en mayor o menor medida ayudaran de verdad al colectivo afectado. En este caso, cabe hablar de una
estrategia de la que ya hablaron Martin et al. (2003), pero que cada vez estd mds presente en el ecosistema
digital: el autohumor o humor autodestructivo.

5. Conclusiones

El estudio realizado confirma la aplicabilidad de los seis pardametros que propone la TGHV para el estudio de
las manifestaciones del humor verbal. Aunque esta propuesta esta pensada para el analisis del chiste como
género cémico prototipico, existe una tendencia por parte de los usuarios de la red social Twitter a tratar de
demostrar constantemente su capacidad para crear textos originales en clave de humor a través de juegos de
palabrasy resolucién de incongruencias. Ademas, es evidente que la restriccidén de los 280 caracteres de Twitter
condiciona la configuracion del discurso humoristico. Por ello, podemos establecer ciertas semejanzas con el
género chiste.

Si bien es cierto, la configuracion del chiste es similar a la que hemos observado en el tuit cdmico o de humor,
pero mientras que la presentacidn y exposicion del chiste enlatado tradicional se produce normalmente en un
ambiente festivo y dado a ello, el tuit nace en un ecosistema digital que, a pesar de la bidireccionalidad que
permiten las redes sociales en el intercambio comunicativo, difiere enormemente del contexto de habla en el
que suele surgir la narracién de un chiste.
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Ademas, en la mayoria de los casos, el efecto cémico del discurso humoristico que se configura en un tuit se
produce necesariamente cuando el conocimiento entre los interlocutores es compartido. De hecho, el contexto
espaciotemporal es enormemente importante para interpretar el texto en clave de humor.

En cuanto a la oposicién de marcos cognitivos, el choque que se produce de dos guiones es un requisito que,
como hemos visto, es esencial para la produccidn e interpretacién del humor. Este es un pardmetro que hemos
clasificado en 5 categorias y 12 subcategorias (véase Figura 1). Si cuantificamos los resultados que hemos
obtenidos, el 50% de los tuits guarda relacidon con el desabastecimiento y la subida de precios, el 25% estan
relacionados con la categoria alerta por riesgo de guerra, el 12,5% con la politica internacional, el 7,5% con la
acumulacién de desgracias ocurridas entre 2020y 2022 y el 5% con lo que hemos recogido bajo el titulo de otras
categorias. Estos resultados nos ayudan a clasificar la muestra que hemos estudiado. Por otro lado, este
parametro coincide en el 100% de las secuencias, puesto que se generan unas expectativas en el lector que de
un modo u otro se anulan.

Enlo que se refiere a la situacion general de los textos, tienen en comun que han sido compartidos en Twitter,
escritos en lengua espafiola, publicados entre el 24 de febrero y el 24 de marzo de 2022 y su extensién estd
restringida a 280 caracteres. El marco espaciotemporal coincide con el desarrollo del conflicto rusoucraniano
durante el primer mes desde el inicio de la invasidon de Ucrania. En cuanto al material textual que nos permite
determinar el contexto del chiste, este deriva de los guiones que se oponen y dan lugar a la broma.

A propdsito del objeto de burla, dado que el conflicto es de caracter politico y las consecuencias
socioecondmicas afectan igualmente a la sociedad espafiola del momento, podemos concluir con que la clase
politica nacional e internacional ha sido el blanco de humor en la mayoria de los tuits que se han analizado. Si
bien es cierto, se ha demostrado que el blanco de humor es plural y muchas de las publicaciones que han sido
analizadas se dirigian a mas de un destinatario, lo que nos lleva a hablar de blanco principal y blanco secundario.

Como cabia esperar, la estrategia narrativa a la que se adscribe la broma es comun en todos los textos y se
trata del género tuit. Esta realidad textual se ha configurado como un tipo de texto independiente que expresa
por escrito el lenguaje coloquial y hablado a través de un medio de comunicacién de masas. En este caso, los
usuarios de la red social que configuran la muestra sobre la que hemos trabajado son hablantes de espafiol, de
modo que nuestro estudio se centra en la configuracién del discurso humoristico en lengua espafiola.

Con relacién al lenguaje, es importante tener en cuenta las elecciones léxicas de los hablantes para lograr
sus objetivos de caracter pragmatico, aunque no es una condicién imprescindible en la configuraciéon del
discurso cdmico.

En definitiva y de acuerdo con Kabatek (2014: 713), el corpus solo respondera a lo que nosotros hayamos
preguntado, asi que el analisis de las 80 secuencias que hemos clasificado en 5 categorias demuestra que las
estrategias que los usuarios emplean en la configuracién del discurso humoristico en tiempos de guerra pone el
punto de atencidon sobre los elementos de la vida cotidiana que afectan a los ciudadanos y ciudadanas de a pie.
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En este caso, las preocupaciones que los usuarios comparten a través de las redes sociales acerca de la subida
de precios, el desabastecimiento de productos de primera necesidad, el riesgo de guerra o el peligro nuclear.

En cuanto a la interpretacion de un texto como humoristico, depende de multiples factores como el
conocimiento que comparten los hablantes o la actualidad de los hechos que ayudan a determinar la situacion.
Evidentemente, el lenguaje carece de caracteristicas propias que nos permitan determinar qué texto es gracioso
y qué texto no lo es, asi como los efectos comunicativos esperables mas alld de ciertas estructuras
estandarizadas en el uso.

Jorge Juan Sanchez Gonzalez
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Universidad de Murcia
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